
Akcja społeczno-edukacyjna na 
rzecz ratowania pszczół



Co osiągnęliśmy w 2011 roku?



Zaprosiliśmy do współpracy 
ekspertów

prof. dr hab. Jerzy Wilde
i Maja Popielarska

Białowieski 
Park Narodowy



Zwróciliśmy uwagę
 

na problem 
ginących pszczół



Nagłośniliśmy problem ginących 
pszczół

 
w mediach



Edukowaliśmy, podpowiadając, jak każdy 
z nas może w prosty sposób pomóc pszczołom

www.pomagamypszczolom.pl



Sadziliśmy miododajne kwiaty

Powsin, 19.06.2011



Zaangażowaliśmy tysiące ludzi!

ponad 31 tysięcy 
wirtualnych ogródków!

ponad 12 tysięcy fanów 
popierających akcję!



Schemat komunikacji

MEDIA

WEB PAGE

PR 
Białowieski Park Narodowy, 
eksperci w zakresie 
pszczelarstwa, konferencja 
prasowa, PR

Materiały edukacyjne,  
informacje o akcji, 
konkursy z nagrodami

SOCIAL MEDIA 
(Facebook)

Komunikacja i interakcja z 
fanami



Dwa etapy kampanii

1.
TEASER

1 tydzień: 7-13.06

2. 
ZAANGAŻOWANIE

3 tygodnie: 14.06-4.07

Rosnące 
 zainteresowanie 

 wokół
 

tematu

Edukowanie w sposób 
 atrakcyjny i 

 interesujący



O sukcesie akcji świadczą
 

wyniki 
badań!



O sukcesie akcji świadczą
 

wyniki 
badań!

Wzrost 
świadomości 
o problemie, jakim jest 
wymieranie pszczół. Marka 
Kujawski postrzegana jako 
angażująca się

 
w problemy 

społeczne

Co trzecia ankietowana słyszała o akcji 
„Z Kujawskim pomagamy pszczołom”



Wyniki badań: wzrost przekonania, że 
pszczoły potrzebują

 
ochrony

Zwierzęta, które potrzebują

 
ochrony



Wyniki badań: wzrost przekonania, że 
pszczoły są

 
zagrożone

Świadomość

 
problemu wymierania pszczół



Wyniki badań: dotarcie do grupy 
docelowej rzędu 51 %!



Media coverage



Informację
 

o akcji zaprezentowano 
w 18 programach TV



12 audycji i newsów o akcji w 
stacjach radiowych



16 artykułów w prasie 
ogólnopolskiej i lokalnej

50 publikacji
 

w 
Internecie



Pełna sukcesów współpraca z 
blogerami

•
 

KOMINEK
 

wygenerował
 

buzz o akcji oraz 
linkował

 
do strony www akcji. W konkursie 

organizowanym na jego blogu wzięło udział
 107 użytkowników!

•
 

GADZINOWSKI prowadził
 komunikację

 
także na 

swoim Fanpage na 
Facebooku!



Działania na forach 
internetowych

Zainspirowaliśmy 34 wątków na forach tematycznych 
(ekologiczne, dla kobiet oraz ogólne)



Public affairs
Wysłaliśmy listy do najważniejszych instytucji i 
organizacji informujące o akcji oraz zachęcające do 
udziału



Chcemy zrobić
 

więcej –
 edycja 2012!

•
 

Rozpoczynamy współpracę
 

z miastami, w których 
posadzimy rabatki-pszczoły z miododajnych 
kwiatów
–

 
wybieramy 10 miast zainteresowanych imprezami edukacyjnymi 
związanymi z ochroną

 
pszczół, podczas których posadzimy rabatki 

z miododajnych kwiatów

–
 

mieszkańcy w głosowaniu internetowych decydują, które miasta 
odwiedzi nasza akcja

–
 

przez cały czas w atrakcyjny sposób edukujemy Polaków

•
 

Znów będziemy sadzić
 

wirtualne ogródki –
 

zabawa i 
edukacja w Internecie

•
 

Planujemy program edukacyjny dla rolników



Inauguracja edycji 2012 –
 event w Warszawie

•
 

Impreza w Warszawie ma zainaugurować
 tegoroczną

 
edycję

 
akcji

•
 

W programie –
 

sadzenie rabaty i inne atrakcje:
konkursy edukacyjne dotyczące pszczół; 
konsultacje i prezentacje dot. owadów i roślin 
przyjaznych pszczołom; aktywności dla dzieci: 
konkursy sprawnościowe, malowanie twarzy, 
układanie puzzli, zajęcia plastyczne, warsztaty 
woskowe, ew. projekcja filmów



Edycja 2012 –
 

informacje ogólne

•
 

Planowana wielkość
 rabat w 10 miastach

– 5 x 5 m 
•

 
Planowany termin 
zasadzania rabat: lipiec 
2012

•
 

Planowany teren 
imprezy, w przypadku, 
gdy miasto odwiedzi 
nasza akcja –

 
30 x 30 m



Edycja 2012 –
 

informacje ogólne

•
 

Eksperci : prof. Paweł
 

Chorbiński
 

i prof. dr hab. 
Jerzy Wilde 

•
 

Ambasadorzy: Maja Popielarska, dziennikarka 
TVN

•
 

Szeroko zakrojona kampania promocyjna
•

 
Już

 
pozyskane patronaty: radio RMF FM, Gazeta 

Wyborcza



Dziękujemy za uwagę!
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